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Аннотация. В статье рассматривается роль цифрового маркетинга  в качестве
инструмента развития сельских
территорий
. Описывается концепция “Маркетинг-микс”,  позволяющая организовать деятельность
как малого бизнеса, так и более крупных  организаций. Также в данной статье
подчеркивается, что о
беспечение
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устойчивого
развития
требует
усовершенствования
многих
направлений
маркетинговой
деятельности
сельских
территорий.
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В  современном мире цифровой маркетинг играет ключевую роль в формировании и 
укреплении бизнес-среды, в том числе и в сельских территориях. Сельские  территории
играют важную роль в обеспечении продовольственной безопасности и  устойчивого
развития общества [2].   Стремительное развитие информационных технологий
открывает новые  перспективы для эффективного продвижения продукции и услуг, а
также улучшения  социально-экономического положения.

    

Однако,  сельское хозяйство и сельский бизнес сталкиваются с рядом вызовов, таких
как  уменьшение рабочей силы в сельской местности, недостаток доступа к
потребителям  и конкуренция со стороны крупных корпораций [1; 8; 10]. Цифровой
маркетинг  может сыграть ключевую роль в устранении этих препятствий и
способствовать  устойчивому развитию сельских территорий.
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К основным трендам стратегии  устойчивого развития Российской Федерации можно от
нести
 
такое
понятие,
как
цифровизация.
Цифровизация 
– это 
внедрение современных  технологий в бизнес-процессы компании для того, чтобы
повысить их качество и  эффективность. 
Активное
внедрение  и адаптация современных технологий происходит во всех сферах
жизнедеятельности
людей,
и
активно
 
реализуется
на,
уровне
страны
и
регионов,
в
мегаполисах
и
небольших
муниципальных
образованиях [3; 7; 12].

    

Прежде  всего, цифровой маркетинг предоставляет сельским предпринимателям доступ
к  глобальной аудитории. При помощи интернет-рекламы, социальных сетей, 
электронной коммерции и других цифровых инструментов, сельские производители 
могут реализовывать свою продукцию на мировом рынке, привлекать новых партнеров 
и клиентов, расширять свой бизнес. Кроме того, цифровой маркетинг способствует 
повышению осведомленности о сельской продукции и разнообразных услугах, что 
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приводит к увеличению спроса на них как на местном, так и на международном  уровне.
Это в свою очередь стимулирует развитие сельскохозяйственных и других  форм
предпринимательства на сельских территориях, способствуя формированию 
устойчивой экономической базы.

    

Также  стоит отметить, что цифровой маркетинг позволяет сельским жителям
привлекать  туристов, представляя свои уникальные культурные, природные и
исторические  достопримечательности через виртуальные платформы. Это
способствует развитию  туристической отрасли на сельских территориях и созданию
новых рабочих мест [6;  11].

    

Сельские территории -  сложно-управляемая система, поэтому для повышения привлека
тельности
образа
жизнедеятельности
необходимо разработать конкретные
шаги. 
Понятие “Маркетинг-микс”  включает в себя набор элементов, которые влияют на успех
компании  на рынке. Он нужен, чтобы разрабатывать эффективную стратегию
продвижения  и не упустить из виду то, что влияет на результаты.

    

Классическая модель  маркетинг-микса - 4P. Она состоит из четырёх элементов: продукт
 (product), цена (price), сбыт (place), продвижение (promotion).
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Существуют также  расширенные и более современные модели маркетинг-микса - 5P,
6P, 7P, 4C и SIVA. В них  добавляют дополнительные элементы - например, в 6P это
«связи  с общественностью» и «политика». Модели 4C и SIVA противопоставлены 
классической 4P - внимание в них фокусируется  не на продукте как таковом, а на
потребностях потребителей.

    

Обеспечение устойчивого развития требует усовершенствования многих направлений м
аркетинговой
деятельности
сельских
территорий: необходимо комплексно  использовать маркетинговые технологии на
всех
стадиях
 
организации отношений; крайне важно использовать современные
технологии
при
продвижении
на
рынке;  постоянно улучшать как качество продукции, так и качество обслуживания, 
постоянное развитие и повышение квалификации кадров [4; 5].

    

В  заключение, цифровой маркетинг играет важную роль в устойчивом развитии 
сельских территорий, способствуя расширению возможностей для сельских 
предпринимателей, созданию новых рабочих мест и улучшению качества жизни в 
сельской местности. Поэтому важно развивать и поддерживать инфраструктуру 
цифрового маркетинга в сельской местности, чтобы сделать её более 
конкурентоспособной и устойчивой.
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В связи с высоким уровнем  социальной напряженности сельских районов,  деятельност
ь маркетинг
а в первую
очередь
 
должна
быть
направлена
на
улучшение
социальных
условий и экономический
рост.
Эффективное
использование
новейших
цифровых
 
ресурсов
и
инструментов
требуют
профессионального
подхода
 
и
соответствующей
квалификации.
Переход к концепции “Маркетинговый микс”
позволит
значительно
сократить
 
отставание 
в
развитии  сельских
территорий.
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